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Les

études du Program-
me Terroir menées depuis
1990 par le C..G.C. ont permis
de définir des Terroirs en Comté. Ces
recherches couplant & la fois des données
sur le milieu naturel (sous-sol, sol, climat, flo-
re....) de 27 fruitiéres, et des données sur le go0t
des fromages affinés de ces mémes fruitiéres, ont
. démontré la notion de terroir en Comté. Le CIL.G.C,
est entré dans une phase de communication de ces
résultats aux principaux acteurs de la filiére. Réunions de
restitution fromagerie par fromagerie (Nouvelles du Comité
n° 19), édition d'un fascicule et d'un poster sur la flore des
prairies (Nouvelles du.Comté n° 20} constituent des actions
avec pour principal objectif une réappropriation des résul-
tats par les producteurs. Ce printemps, un autre type
d’action s'est mis en place. C'est sur le ferrdin que
le C.I.G.C. s'est déplacé pour présenter aux pro-
dugieurs'i]n é&lément fondamental de la filiére : la
ficre botanique. En effet, les résultats scientifiques le
prouvent : la diversité floristiue des prairies inven-
toriées est frés grande avec un fotal de 434 espéces
différentes recensées sur le bassin laitier de 27 frui-
tieres seulement. Ces espéces, expression visuelle du ter-
roir, témoignent du caractére resté noturel des prairies en
A.O.C. Comté.
Résultant a la fois des critéres du milieu naturel et des pro-
tiques agricales, la flore est un moyen de lire I'histoire de
la parcelle, de comprendre son évolution, d’appré-
hender son avenir. Mais, la vocation premiére de la
prairie est d’alimenter les troupeaux. Une bonne
prairie doit pouvoir satisfaire cet objectif du point
de vue rendement, appétence, La diversitéflo-
ristique n'est donc pas une finen soi, mais
elle contribue & I'expression des fer-
roirs, elle maintient la cohérence
entre I'agriculture, le pay-
sage et le Comté.
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le ferrain, les pro-
ducteurs sont attentifs,
curieux. A coté des «bonnes»
plantes (graminées, légumineuse) et
des «<mauvaises» (rumex, berce ...}, ils
découvrent toute une panoplie d’espéces.
Discrétes ou aromatiques, productives ou déli-
cates, chaque plante exprime & sa fagon la riches-
se du terroir en apportant des minéraux ou des
oligo-éléments intéressants ou en donnant un intérét
phytosanitaire & la prairie. Alors, s'il est difficile de rete-
nirfous les noms, des indications sont données pour com-

le rumex est un vrai fléau, pourquoi le pissenlit ou lo paque-
rette appartiennent & la famille des composées, com-
ment peut-on différencier vesce et gesse, comment’
s'effectue la pollinisation chez les labiées ... Chacun
est étonné, admiratif devant la complexité mise
en ceuvre par les plantes pour effectuer leur cycle
de développement. Les agriculteurs curieux
découvrent parfois toute la beauté et la délica:.
fesse de certaines fleurs. Alors la prairie n'est plus- |
présentée comme Un assemblage aléatoire de
plantes mais comme un’sysiéme vivant en constan-
te évolution, systéme formé par des associations de fleurs
subissant les aléas du milieu naturel et desperturbations «
humaines. Dans une prairie, la compétition est inten-
se : chaque espéce essaie de s'imposer auxidépens
ou en harmonie avec d'autres espéces.
La flore en filiere Comtéiest I'élément de
base de I'expression des terroirs, elle est
I'intfermédiaire visuelle entre le sol et'" "
le [lait.” Son importance, tant au,
niveau économique, social que -
touristique ou écologique,
argumente ce besoin de la
faire * connaitre et
valoriser. \
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Dans son rcppoﬁ a Ia fromagene comment

faire pour que le producfeur se sente pro-
ducteur de COMTE et non simple apporteur
de lait 2 Comment faire pour que la coopé-
rative ne soit pas seulement gérée par le
Tcmdem président - fromager 2
La coopérative de,Loue - Lison, qU| pour—
tant, ovec ses 4,8 millions de WS

_i_nfre_s de ldi¥ traités annuélle- §
i'néhl &l ses 29 apporteurs de
Jait, présente une taille déje
- respeciable, estun bel exemple.

“d'un effort consfon’r pour associer 1ous les: 7%
produdeurs a'la vie de la” fromagerie, Les

Nouvelles du C‘OMT-E;or\f écouté URgrou-
|'pe.de coopératelrs.:

Bordef qUI onf rocon‘re I’ hlsfowe de 3

Le pro|et'c fcm sun‘e & Un s’roge de formd—
hpn ”dﬁdmmnsfrofeur organisé en: collabos,
I’OTIOTJI cvec10 Chombre d Agnculfure «Nous

-Rascal Bougriot, Jléch- {
Plerre Qumchén Pascal Gro%y et Ro]ond’
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ovuons ouverf ce sfcge a fous les produc-"+'

1eurs une. qumzalne d’ en’rre eux sty etcnem
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ol n:Tee péurqu0| pos ungcholef neut 2 En Y

e reﬂechls§on’r en ytravolllonﬂous ensemble W

i’y avait'la mise- aux
normes, ld nécessité d'une station d’ épura-
tion, le besoin de désenclaver le batiment
.. Onaev la chance de démarrer avec des
producteurs qui croyaient au COMTE. Ceux
qui, par la suite, nous ont rejoint y croyaient
aussi, mais & I'époque ce n’était certes pas
pour le prix du lait | C’était un choix d'une
autre nature : avoir une coopérative & nous
et qui fonctionne I»,

La coopérative de Loue - Lison pratique une

démocratie active i son "conseil d’adminis-
tration est composé de 13 producteurs ef se
éunit une fois par mois; enwron imaisiine
OIS\pOF rirreste {le premler londi de chaque
frlmesfre) |e‘conse|| d’adminisfration sé

tronsforn’ﬂe en féunion des, 29 produdeurs

# Des tours de parole sont orgomses pour que.,

chocun punsse s expnmer Les producfeurs

" sont demcndeurs d’ mformohon aiment et

revendlquen’r lo 1r0nspcrence

Aﬁn de repor‘hr |es responsobmfes la cqopé-
rcmve fonc’rlonne en commissions. Des le

déparl e fit mdlspensuble

un agru:ulreur fie pouyant pas

- gererd I fout seu! urie shrue:

fore née  diune fUsion dé
cooperuhves Les mmmlssmds
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rmanier-des grosses sommes :

.. et cuiou'rd'hui on crée encore | ...

En 1997 a été créée une commission qua-
lité du lait
partie visitent tous les agriculteurs, discutent

: les 3 producteurs qui en font

avec eux de la-qualité mais aussi de tous les
problémes de la filiere. En 1998, est créée
une commission des finances parce que'les
agriculteurs veulent savoir ce qui se passe.

‘La transparence, c¢'est connaitre le prix du

fromc:ge Ie salaire du fromager, le coOt du
Trcnspor’r Gerer une coopérative c’est
«yser 2 car-
nets de cheques par mois . Il faudrait que
toustlesiagrieulteurs y passent | Avonf,'ﬁé‘n
de cela n‘était secret, mais il était plusifaci-

le.de rester chez soi.

La tournée des fromcges est ainsi orgoni-_‘r_.

sée :

planning de la tournée des fromages, tous

les rhoils_jl'Téléphone a un'gr'oupje. de 44.5;

produétéurs pour dlletvoir lesfromages, ce';

qU| 'nest pds S|mp|e car' il y'a'3 affineurs.

rafive. v0|em. les fromllges au moins: 2 fons
par.any, ha i)
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I «depuis 1989, nous e sommes a notre 5
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«'un d’entre nous est responsable’du

il
YipMdisiainsitols les ogrlculteurs de la.coopé-. .
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do

aux  cir-
constances,

mais le fait de travailler

en commissions facilite le pas-

sage du relais. Et on a eu la chance
d’avoir les bons présidents quand il le fal-
lait : un président dynamique pour lancer
@ la coopérative, Un président

! conciliateur pour rassembler

les producteurs du' voisinage

et maintenant, avec nos inves-
ﬁssemen_fs', nous avons un pré-

sident gesﬁonnoire».

Un bel esprit coopératif s'est révélé au
moment del’ investissement ; «les 1.3 odrm
nlsfrqfeurs devonen’r se porfer caution, mols

les autres'ont dit que tout fe monde ‘était

-.dcms lé méme bateau, 0|ors on-s'est fous . \
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\ Les coopelofeurs 0|ment b|en verhr G |c1 )
. coopercmve et'n/ont pas e senhmenf d y,
perdre leur temps‘Cerfolns dlsem etre flet‘é; e

de la: fclre Visiter, L'un daux déclare: «je ne

fcns pasjpartie du consell ds admmlsfrahon i

\r,nous |e viens souveni o la cooperohve aln— - 4-

Pour tous, la coopérative c’eéf leur avenir.
«H ny a pas que le prix du lait : en 1997,

i | on a eu des problemes de
W qualité et 1,50 F de moins au
On l'a

accepté parce que |'on savait

. kilo de fromage.

ce qui se passaits.
«On ne veut pas grossir, on veut gérer nous
mémes. C’est pourquoi on ne veut pas
embaucher un directeur».
«Au niveau des quotas laitiers, on fait tout
pour utiliser les cessations laitieres pour ins-
taller des jeunesy.

Alors, Te.mot de la fin 2

. «Avec le COMTE ‘et n{)s iruiiiéres, on a une

chance incroyable. Il ne faut pas laisser filer .+
ce que nos-parents et grand- porenfs onf fait,

Sl celd va:mal, nous devrons penser. 3 eux'’y

" qui ont maintenu leur fruitiere alors que fouft"
le monde Ies prenoﬁ pdur des reiordes»
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Les commlssmns de Io cooperomve de Loue e

'horgees~d em‘cller Iés pno— !
blemes et de‘“fm ' des proposmon§ ou:

Llson sont

conse|| d’ admlmstrcmon «'Elles ossurem
‘ensuite le SUIVI des decmons
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La progression des ventes du COMTE sur le marché allemand est le résul-
tat d’actions de promotion trés diverses qui s'adressent tant aux grossistes
et détaillants qu’aux consommateurs et & la presse professionnelle.

677 détaillants, 153 grossistes, 505 journalistes se sont vu remettre des
packs promotionnels. Pour un détaillant, celui-ci comporte : 100 fiches
recettes, 1 présentoir, 1 feuille d'information, 1 prospectus lui expliquant les
opérations promotionnelles en cours {jeux, concours, publicité sur le lieu de
vente, enquéte d'image, annonce presse, campagnes d'affichage, efc...).

4 fiches recettes ont été éditées & 90 000 exemplaires chacune, mais en
outre, 6 000 offiches ont été imprimées ainsi que 8 000 présentoirs de fiches
recettes, 83 000 enveloppes « COMTE» ont été faconnées ainsi que 8 000
chemises frappées du logo COMTE. Enfin, 10 000 exemplaires de papier
& entéte et 200 000 livrets d’infos-consommateurs ont été distribués.

Les détaillants et grossistes (830 destinataires) ont regu en 2 envois : 1 857
enveloppes d'informations, tandis que des annonces paraissaient en autom-
ne dans la presse professionnelle informant des actions «COMTE» et per-
mettant, pour certaines d’entre-elles de commander des kits PLV (Publicité
sur le Lieu de Vente).

S’adressant aux consommateurs par I'intermédiaire des détaillants, un
concours d’une part et un sondage assorti d’un autre concours d'autre part,
ont été organisés. Le sondage a révélé la préoccupation dominante du
consommateur d’outre-Rhin : un produit naturel sans additif ni colorant.
Cette préoccupation a fourni la matiere de 'affiche : «Reines Naturgut» (pur
bien naturel). Un travail adroit et subtil sur le sens des mots de la langue
allemande a permis de cerner au plus prés les qualités évoquées. Ces affiches
ont ét¢ distribuées dans 5 des plus grandes villes d’Allemagne, relayées par
une campagne de presse qui en a renforcé I'impact (revues gastronomiques,
magazines féminins avec rubriques gastronomiques, magazine télévisuel,
magazine culturel).

L'agence du COMTE entretient des relations suivies avec la presse et a orga-
nisé un voyage & l'intention de 6 journalistes, sur le massif jurassien ce qui
a permis de faire passer le message d'authenticité et de naturel du produit.
C’est ce méme discours qui a prévalu sur le stand COMTE & I’ANUGA de
Cologne.

Nous avons le sentiment que la nature profonde de notre fromage de COMTE
correspond bien aux aftentes de nos amis consommateurs d’outre-Rhin |
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